
Japan Advanced Institute of Science and Technology

JAIST Repository
https://dspace.jaist.ac.jp/

Title

携帯電話サービスの新市場進出における成功と失敗の

ケーススタディ，プラットフォーム及びバリューネッ

トワークの形成状況による事例分析

Author(s) 大塚, 孝之; 宮崎, 久美子

Citation 年次学術大会講演要旨集, 27: 33-38

Issue Date 2012-10-27

Type Conference Paper

Text version publisher

URL http://hdl.handle.net/10119/10969

Rights

本著作物は研究・技術計画学会の許可のもとに掲載す

るものです。This material is posted here with

permission of the Japan Society for Science

Policy and Research Management.

Description 一般講演要旨



― 33―

つながりのᙉさというⅬでὀ目できる。この㉥ノード࡬の╔目やキーワードの抽出は KeyGraphの特ᚩである。

⾲ 1㸪⾲ 2は 20代年཰ୗ఩・上఩それぞれにおける㯮㸪㉥ノードとして現れた消費価್観のᩘの⾲㸪⾲ 3 は

ྛ対象消費者⩌におけるྛ消費価್観のキーワードから㸪全消費者におけるඹ通のキーワードを㝖いた㸪ྛ

対象消費者⩌の特ᚩを明確にしたキーワードとして現れた消費価್観のᩘの⾲である。 

 

⾲ 1. Sheth, et al.の Consumption Valuesに 

基づく分析結果(20 代年཰ୗ఩) 
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⾲ 2. Sheth, et al.の Consumption Valuesに 

基づく分析結果(20 代年཰上఩) 

㯮 2 4 0 0 1 0 0 0 7
㉥ 0 1 0 1 0 0 1 1 4
ィ 2 5 0 1 1 0 1 1 11
㯮 0 1 0 1 0 0 0 0 2
㉥ 0 1 1 1 3 1 0 0 7
ィ 0 2 1 2 3 1 0 0 9
㯮 0 1 1 0 0 0 0 0 2
㉥ 0 1 1 0 0 0 0 0 2
ィ 0 2 2 0 0 0 0 0 4
㯮 0 2 0 0 0 1 0 0 3
㉥ 0 1 0 0 1 0 0 0 2
ィ 0 3 0 0 1 1 0 0 5

2 12 3 3 5 2 1 1 29
2 8 1 1 1 1 0 0 14
0 4 2 2 4 1 1 1 15

20௦ᖺ཰上位
ᶵ⬟的
㻔価᱁的
価値㻕

ᶵ⬟的
㻔ရ㉁的
価値㻕

社会的㻔䞂䜵
ブレンᆺ䠖名
ኌ的価値㻕

社会的㻔ス
䝜䝑ブᆺ䠖ᕼ
少的価値㻕

社会的㻔バン
ドワ䝂ンᆺ䠖
ྠ調的価

䝸ンク⤒
由数2

䝸ンク⤒
由数3

感情
的

ㄆ識
的

᮲௳
的

ィ

䝸ンク⤒
由数1

㉥䝜ード数
㯮䝜ード数

⤖びつか
ない

䝜ード数㻔㯮䠇㉥㻕

⾲ 3. Consumption Valuesでのྛ消費価್観のキーワードのᩘ(ඹ通のキーワードᩘを㝖く) 
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 ⾲ 1㸪2 のリンク⤒⏤ᩘ 1 の㉥ノードᩘをẚ࡭たとき㸪20 代の年཰ୗ఩の消費者は㸪年཰上఩の消費者に

ẚ࡭㸪対象消費者に関連のᙉい価್観が多いことがࢃかる。特に㸪同調的価್࡬の関連が上఩よりẚ㍑的Ꮡ

ᅾしている。⾲ 1㸪2 における 20 代年཰ୗ఩・上఩の㯮ノードの合計ᩘ㸪つまり㢖ᗘに╔目すると㸪価᱁的

価್を持つ消費者の㢖ᗘがẚ㍑的多いことがࢃかる。また⾲ 3 より㸪他の価್観とのඹ㉳がᙉいキーワード

に╔目すると㸪ရ㉁的価್㸪ྡኌ的価್がẚ㍑的多くなっており㸪ὀ目される。20 代年཰ୗ఩の消費者の持

つ消費価್観は㸪年཰上఩の消費者とẚ㍑したとき㸪ရ㉁やྡኌなどの㠃を重どしていると考えられる。こ

のように㸪KeyGraphの特ᚩを考察することによって㸪消費に対する価್観のヲ⣽な知見などが得られた。 
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