
Japan Advanced Institute of Science and Technology

JAIST Repository
https://dspace.jaist.ac.jp/

Title
マーケティング・リサーチの実施状況と製品開発の成

果 : 通常製品と革新的な製品の比較

Author(s) 濱岡, 豊

Citation 年次学術大会講演要旨集, 28: 16-19

Issue Date 2013-11-02

Type Conference Paper

Text version publisher

URL http://hdl.handle.net/10119/11657

Rights

本著作物は研究・技術計画学会の許可のもとに掲載す

るものです。This material is posted here with

permission of the Japan Society for Science

Policy and Research Management.

Description 一般講演要旨



― 16―

開発成果
新製品開発数

革新的製品数/成功数

市場情報
ニーズ収集
製品設計

マーケティング計画

技術資源

製品開発プロセス要因
公式化

コンカレント
重量級リーダー

企業の内部要因
情報共有
情報活用
リスク志向

製品の特徴
業種など

外部環境要因
競争

需要変動



― 17―

                                                   
1 例えば｢技術能力｣については下記の項目で測定した(α係数
=0.648)｡ 
｢他社と比べて優れた技術をもっている｡｣ 
｢他社と比べて特許の数は多い｡｣ 
｢他社にはない技術を持っている｡｣ 
 

発売し
た製品
数

うち成
功した
もの

成功の
割合

昨年度1年間で発売した新製品 76.8 21.0 27.3%
　(1)これまでの製品の改良､アイテムの追加など 56.2 17.8 31.7%
　(2)大規模なモデルチェンジ､新ブランドの追加など 15.5 3.0 19.3%
　(3)これまでにない革新的な製品 1.5 0.6 41.4%
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